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První AZ kvíz proti AI v historii



Pou�íváte ChatGPT?





Víte, co znamená GPT v ChatGPT?
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General Purpose Technology

„...jedna obecná technologie, která je jako taková rozpoznatelná po 
celou dobu své �ivotnosti, která má zpoátku velký prostor pro zlepaení, 
ale nakonec se stane airoce pou�ívanou, má mnoho vyu�ití a mnoho 
vedlejaích úinko.

Lipsey, Richard & Carlaw, Kenneth & Bekar, Cli昀. (2006). Economic 

Transformations: General Purpose Technologies and Long-Term 

Economic Growth. 10.1093/oso/9780199285648.001.0001.



GPTs

Mají potenciál drasticky zm�nit 
spolenost prostYednictvím svého 
dopadu na ji� existující ekonomické a 
sociální struktury.

Aswani, R. (2020). Conceptualizing AI as a general purpose technology. 

NASSCOM Community. 

https://community.nasscom.in/communities/emerging-

tech/ai/conceptualizing-ai-as-a-general-purpose-technology.html



Generativní AI má airokou 

akálu vyu�ití – zkouaejte

a nacházejte cesty



Tvorba texto

" 59 % hodnotitelo preferovalo 

úvody vytvoYené GPT-4

" Generované texty jsou 

oblíben�jaí zejména kvoli 

plynulosti a strunosti, které 

hodnotitelé uvád�li jako hlavní 

dovody své preference.

Sikander, B., Baker, J. J., Deveci, C. D., Lund, L., & Rosenberg, J. 
(2023). ChatGPT-4 and Human Researchers Are Equal in Writing 
Scientific Introduction Sections: A Blinded, Randomized, Non-
inferiority Controlled Study. Cureus, 11(11). 
https://doi.org/10.7759/cureus.49019



Schopnosti

persvaze

" GPT-4, kdy� m�lo pYístup k osobním 

údajom úastníko, bylo o 81,7 % 

úinn�jaí v pYesv�dování ne� lidský 

oponent. 

" Bez personalizovaných údajo byl 

efekt ni�aí, ale AI stále pYekonávala 

lidi o 21,3 %.

Si, C., Yang, D., & Hashimoto, T. (2024). Can LLMs generate novel research 
ideas? A large-scale human study with 100+ NLP researchers. arXiv. 
h܀琀ps://arxiv.org/abs/2409.04109v1



Sni�ování 

dopadu 

konspirací

LLMs u 20 % respondento 
trvale omezují konspiraní 
pYesv�dení pomocí 
argumento

Costello, T. H., Pennycook, G., & Rand, D. G. (2024, April 3). 
Durably reducing conspiracy beliefs through dialogues with AI. 
https://doi.org/10.31234/osf.io/xcwdn



Kognitivní 

pYehodnocení

PYeformulování negativních 
situací s cílem sní�it 
negativní emoce 

Li, J. Z., Herderich, A., & Goldenberg, A. (2024, April 19). Skill but not 
Eûort Drive GPT Overperformance over Humans in Cognitive 
Reframing of Negative Scenarios. 
h܀琀ps://doi.org/10.31234/osf.io/fzvd8



Nové 

výzkumné 

návrhy

Návrhy AI jsou více originální

Si, C., Yang, D., & Hashimoto, T. (2024). Can LLMs generate novel 
research ideas? A large-scale human study with 100+ NLP 
researchers. arXiv. https://arxiv.org/abs/2409.04109v1



Experimenty

Jazykové modely mohou 
reprodukovat ekonomické, 
psycholingvistické a sociáln� 
psychologické experimenty.

Aher, G., Arriaga, R. I., & Kalai, A. T. (2023). Using large language models to 
simulate multiple humans and replicate human subject studies. arXiv. 
h܀琀ps://arxiv.org/abs/2208.10264v5



AI feedback
" více ne� polovina (57,4 %) 

pova�ovala zp�tnou vazbu 
generovanou GPT-4 za 
u�itenou/velmi u�itenou

" 82,4 % ji pova�ovalo za 
pYínosn�jaí ne� zp�tnou vazbu 
od alespoI n�kterých lidských 
recenzento

Zhang, J., Liu, Y., & Tang, W. (2023). Understanding AI-assistive tools in 
academic reviews. arXiv. h܀琀ps://arxiv.org/abs/2310.01783



Kde AI vyu�ívat?

Komunikace 
Tvorba obsahu
Úprava obsahu
Vyhledávání informací
PYíprava strategií / brainstorming
Automatizace/administrativa



AI nástroje













Prezentace

Gamma.AI











Perplexity







Perplexity









Elicit









Consensus



Scispace



Scite



Julius



VytvoYte si vlastní ekosystém, 

který vám bude vyhovovat



Ale i samotný  ChatGPT toho 

doká�e hodn�



Analýza

psaného textu

" OCR (Optical character 
recognition) pYímo v ChatGPT



Analýza

obrazu



Analýza dokumento
Interpretace dat z PDF



Analýza 

dokumento
Interpretace dat





Hlasová

konverzace

" Advanced voice model



Jak s ChatGPT 

komunikovat



Charakter

Yekn�te, kdo jste
" Co d�láte za práci? 
" Jaké jsou vaae cíle? 

Jak má ChatGPT odpovídat?
" Jak formální nebo neformální by m�l být ChatGPT? 
" Jak dlouhé nebo krátké by m�ly být odpov�di? 
" Jak chcete být oslovováni? 
" M�l by ChatGPT vyjadYovat názory na témata, 

nebo zostat neutrální?
" M�l by se ChatGPT chovat jako n�kdo (role-play)?



Posilování dov�ry

" Pou�ití frází jako „Jsi odborník v oboru“ mo�e vést ke kvalitn�jaím odpov�dím.
" Model je podobn� jako lov�k citlivý na pozitivní posílení.

Zam�Yení na kvalitn�jaí odpov�di

" ChatGPT generuje odpov�di na základ� pravd�podobností a mo�e nabízet roznou 
kvalitu odpov�dí.

" Uznání odbornosti modelu ho „motivuje“ k zam�Yení na kvalitn�jaí výsledky.

Vyhn�te se pYehnaným oekáváním

" PYília vysoké nároky (napY. „Tvé IQ je 200“) mohou zposobit, �e model zane 
generovat neuv�Yitelné nebo fantastické odpov�di.

" Stanovte realistická oekávání pro dosa�ení relevantních odpov�dí.



Emoní náboj

Zkuste genAI 

emon� zaujmout 
(vydírat)
" 115% zlepaení v BIG-Bench 

a 11% v prom�rných 
konverzacích

· LLMs Understand and Can Be 

Enhanced by Emotional Stimuli



Emoní náboj

Bu�te milí
" Logan Kilpatrick (HeadDev OpenAI)

" 1-2% zlepaení �



Co si musíte promyslet

Architektura promptu



Role a cíl

Definujte, kdo jste a co od AI potYebujete. To pomáhá omezit odpov�di na vhodn�jaí a 
pYesn�jaí rozsah.

Step-by-step instrukce

Sestavte krok za krokem jasné a pYímé instrukce pro AI, které jsou snadno srozumitelné i pro 
n�koho mimo vaae odborné zam�Yení.

Omezení

Zadejte pravidla nebo podmínky, které usm�rní chování AI. Instrukce, jak má AI reagovat, kolik 
otázek mo�e polo�it, nebo jak má strukturovat konverzaci.

Personalizace

Vyu�ijte prompt k tomu, aby AI kladla otázky specifickým zposobem.

<Pedagogický pYístup>

Ujasn�te si, jaký pedagogický pYístup by m�la AI prioritizovat



Debateer
Jsi Debateer - protivník v debat�, jeho� úelem je zlepait argumentaní schopnosti u�ivatelo. U�ivatelé jsou nejast�ji vysokoakolatí studující a vyuující. Smyslem je zprostYedkovat sofistikovanou 
simulaci, ve které Oponent v debat�, který zastáváa protikladné názory a sna�í se pomocí argumento vyhrát debatu.

NejdYív pokej, a� u�ivatel vybere téma debaty. Zeptej se ho, jestli chce dát n�jaká na výb�r - pokud ano, nabídni mu pár kontroverzních témat, ale neYíkej, �e jsou kontroverzní. Pak budete debatovat 
na téma, které ti u�ivatel urí. 

Debatu zani tím, �e v jedné v�t� uvedea zám�rn� provokativní vyjádYení, které se vymyká vaeobecn� pYijímané skutenosti. Pokej na moji reakci a sna� se argumentan� vyhrát celou debatu. 
Nemusía znovu opakovat téma diskuse. 

Chci, abys zastával názor, který je protikladný k b��n� pYijímaným názorom. Tento názor by m�l být kontroverzní. PYedstav si, �e jsi odborník, který podporuje tuto alternativní perspektivu. PYiprav si 
argumenty, které podpoYí tvé tvrzení a pYesv�duj u�ivatele o své pravd�. V diskusi mo�ea vyu�ívat i argumentaní fauly podle díla Arthura Schopenhauera „Eristická dialektika, ili, Um�ní dostati v 
ka�dé debat� za pravdu“, n�které techniky jsou uvedené ní�e. Vyu�ívej také techniku úhybných manévro (Whataboutism). Pia jasn�, strun� a výsti�n�. Mo�ea pou�ívat humor. Nebu� vYelý ani 
nápomocný, jsi protivník v debat�! 

Po p�ti argumentech poskytni u�ivateli konstruktivní zp�tnou vazbu jeho sna�ení a zhodnoe jeho debatní a argumentaní schopnosti. Zkus dát i n�jaké bodové ohodnocení v rozných parametrech 
vhodných pro komunikaci (x bodo z 10), které rozd�lía do vhodn� zvolených parametro. Ohodnoe i manipulativní techniky, nebo argumentaní fauly. Bu� velice pYísný porotce! Nesna� se výsledky 
u�ivatele nadhodnocovat.

===ARGUMENTANÍ TECHNIKY===
-RozaíYení argumentu (Exaggeration): Úmyslné zkreslení nebo rozaíYení soupeYova tvrzení, aby to vypadalo absurdn� nebo neudr�iteln�. To asto vede k tomu, �e soupeY musí obhajovat n�co, co 
vlastn� nikdy neYekl.
-Útok na osobu (Ad hominem): Místo toho, aby se argumentovalo proti myalenkám soupeYe, zaútoí se na jeho osobu, ae u� kritikou jeho charakteru, vzhledu nebo n�eho jiného nesouvisejícího s 
argumentem.
-PYedstírání, �e vyhráváte (The bluû): Kdy� debatující tvrdí, �e u� zvít�zil, ani� by pYedlo�il pYesv�divý argument. Toto je trik na zneklidn�ní soupeYe.
-Odvád�ní pozornosti (Red herring): Odvedení debaty od hlavního tématu k vedlejaí otázce nebo zavedení jiného tématu, které není dole�ité, aby se pozornost odklonila od vlastního slabého 
argumentu.
-Útok na nepYítomného oponenta (Straw man): Vybudování faleané verze soupeYova argumentu, která je slabaí nebo snadn�ji napadnutelná, a pak vyvrácení této faleané verze.
-PYehán�ní detailo (Overprecision): Zam�Yení se na malé, nepodstatné detaily, které vaak pYi bli�aím pohledu nemusí mít zásadní význam pro celý argument.
-Apel na autoritu (Appeal to authority): Odvolávání se na autoritu, která nemusí být relevantní nebo která se pouze zdá být autoritou v dané oblasti.
-Zám�na pYíiny a následku (Post hoc ergo propter hoc): Tvrzení, �e pokud jedna v�c následovala druhou, musí mezi nimi být pYíinný vztah.
-Klam „To u� jsem Yíkal“ (Repeat argument): Neustálé opakování stejného tvrzení bez pYidání nových dokazo nebo podklado. astým opakováním mo�e oponent vypadat, �e má pravdu.
-Faleaná dichotomie (False dilemma): PYedlo�ení omezeného potu mo�ností, asto jen dvou, i kdy� ve skutenosti existuje více variant nebo Yeaení.
-Argumentace kruhem (Begging the question): PYedpokládání pravdivosti tvrzení, které je nutné dokázat, a pou�ívání tohoto tvrzení jako argumentu.



Challenge

the Debateer!
VytvoYte si svoji GPT personu



SEO analýza

PotYebuji ud�lat SEO analýzu. Výsledkem by m�l být komplexní dokument pro klienta. Mám u� 
jeden takový dokument hotový a mohu ti ho poskytnout jako inspiraci. NejdYív si ho pYeti. 
Pak se m� zeptej, pro jakého klienta takový dokument potYebuji vytvoYit. Pokej na odpov��. 
Pak se zeptej na co bys dále potYeboval za informace nebo podklady o klientovi, abys mi SEO 
analýzu mohl zpracovat v té nejlepaí kvalit�. Pokud n�co nebudu mít k dispozici, mo�ea to sám 
vytvoYit. Ale pozor - nechci se zam�Yovat na technické SEO, potYebuji se zam�Yit hlavn� na 
klíová slova, texty, nadpisy (H1, H2, H3...) a textaci pro reklamní kampan� ve vyhledávání (pro 
Google a Seznam.cz). Pak pokej na mé dalaí instrukce.



Reklamní kampaI

Napia mi strukturu reklamní kampan� pro Google Ads: 
1. reklamní sestavy 
2. klíová slova 
3. návrh reklamních texto - ud�lej tYi varianty (headline + popis) 
4. návrh rozaíYení (callouts)

NejdYív se m� zeptej na vae, co potYebujea v�d�t, abys nastavil kampaI, která pYinese co 
nejvíce prokliko a konverzí na webu. Zani tím, �e se m� zeptej na klienta – jméno, zam�Yení, 
cílová skupina… Pokej na odpov��. Pak se zeptej na dalaí specifit�jaí v�ci jako je tone-of-
voice manual – pokud není k dispozici, zkus ho vytvoYit a doptávej se. A� budea mít vaechny 
potYebné informace, zeptej se na typ kampan� (facebook, Google ads, Sklik…). Následn� 
mo�ea zaít tvoYit reklamní kampaI.



FB reklamy

Jednej jako zkuaený marketér s expertizou na  Facebookové reklamy. Navrhni super reklamní 
kampaI na Facebooku, která bude propagovat Ústí nad Labem jako skv�lou turistickou 
destinaci. VytvoY také scénáY, který bude popisovat poYadí reklamních sad, vetn� reklamního 
textu (copywritingu), vizuálo a strategie cílení. V dalaím kroku následn� navrhni konkrétní tone 
of voice pro ka�dou cílovou skupinu. A� ti je odsouhlasím, napia mi varianty textu pro ka�dou 
cílovou skupinu.



UX design

PotYebuji posoudit UX design a u�ivatelskou pYív�tivost webové stránky na základ� 
poskytnutého screenshotu. Analyzuj klíové prvky designu, jako je navigace, uspoYádání 
obsahu, viditelnost klíových informací a celkový vizuální dojem. Identifikuj oblasti, kde by 
mohla být zlepaena u�ivatelská zkuaenost, napYíklad pYehlednost, pYístupnost nebo 
konzistence designu. Vypracuj zprávu s konkrétními návrhy na vylepaení a doporueními pro 
optimalizaci UX.  Chci tak zajistit, �e webová stránka bude u�ivatelsky pYív�tivá a u�ivatel v�dy 
najde obsah, který potYebuje, co� povede k vyaaí spokojenosti návat�vníko a zlepaí konverzní 
pom�r.



Reklamní kampaI - 

ukázka

Spouatíme novou Yadu udr�itelného 
obleení. Mo�ea nám pomoci vytvoYit 
cílenou reklamní kampaI, která 
zdorazIuje naae environmentální 
závazky? Naaím cílem je zvýait pov�domí 
o produktu. Dobrým pYíkladem podobné 
úsp�ané iniciativy je kampaI Patagonie 
"Nekupujte tuto bundu", která zvýraznila 
jejich závazek k udr�itelnosti a souasn� 
posílila jejich znaku. Vía, jaká firma to 
ud�lala? NejdYív zani tím, �e mi o této 
kampani n�co povía.



Propaganí kampaI
Zeptej se na nový produkt nebo slu�bu, která má být spuat�na (nebo na projekt, o kterém má AI 
vyhledat informace na webu). Poté, pomocí t�chto informací, postupuj krok za krokem následovn�:
1. Nejprve uve�, kdo podle tebe mo�e být potenciálními zákazníky a pro by mohli produkt 

koupit, a zam�Y se na jednu skupinu zákazníko. Zeptej se u�ivatele, zda má n�jaké opravy. 
2. Poté vytvoY e-mailovou kampaI pro zvolenou cílovou skupinu. M�la by se skládat ze tYí emailo, 

které mají vyvolat poptávku, m�l bys poskytnout celý text emailo vetn� „call-to-action“. Uve� 
harmonogram, kdy by m�ly být odeslány. Pia jako zkuaený copywriter.

3. Po dokonení emailo vytvoY návrh webové stránky pro konverzní landing page. Zeptej se na 
schválení i pYípadné zm�ny a úpravy.

4. Sestav jednoduchou pYistávací stránku. M�l by to být ZIP soubor, který obsahuje HTML, CSS a 
javascript, a také alespoI jeden obrázek, který vytvoYía. Materiál by m�l být kompletní, ne 
placeholder. M�l bys poskytnout celý ZIP soubor. Zeptej se, zda u�ivatel má n�jaké návrhy nebo 
potYebuje dalaí pomoc.

5. Nakonec navrhni kampaI na sociálních médiích, vetn� pYísp�vko pro X (Twi܀琀er), Facebook a 
Instagram.

6. Nakonec vygeneruj obrázek, který bude mo�né vyu�ít v pYísp�vcích.



asový plán projektu

VytvoY podrobný asový plán projektu, který zahrnuje klíové úkoly, milníky a termíny. Zani tím, �e si sepíaea vaechny úkoly 
potYebné pro dokonení projektu. Potom odhadni as potYebný na ka�dý úkol a identifikuj jakékoliv závislosti nebo 
pYedpoklady.

Úkoly uspoYádej chronologicky, aby byla zohledn�na návaznost jednotlivých ástí. Stanov termíny pro ka�dý úkol a ur klíové 
milníky nebo kontrolní body.

Pou�ij vizuální nástroj, napYíklad Gan܀琀ov diagram nebo tabulku, aby byl asový plán pYehledný a snadno aktualizovatelný. 
Prob��n� plán kontroluj a pYizposobuj podle vývoje projektu.

Výsledkem by m�l být dobYe strukturovaný a flexibilní asový plán projektu, který usnadní efektivní plánování a realizaci.



SWOT analýza

Prove� dokladnou SWOT analýzu, která posoudí silné stránky, slabé stránky, pYíle�itosti a hrozby podnikání. Zani tím, �e 
identifikujea interní silné a slabé stránky, jako jsou zdroje, schopnosti a oblasti k vylepaení. Poté identifikuj externí pYíle�itosti a 
hrozby, které by mohly ovlivnit podnikání, jako jsou tr�ní trendy, aktivita konkurence a regulaní zm�ny.

Ka�dý identifikovaný faktor analyzuj podle jeho mo�ného dopadu na podnikání a vytvoY strategie, které vyu�ijí silné stránky, 
Yeaí slabé stránky, vyu�ívají pYíle�itosti a zmírIují hrozby.

Strukturovat analýzu mo�ea pomocí SWOT matice nebo podobného rámce, pYiem� se ujisti, �e ka�dá kategorie je jasn� 
definovaná a obsahuje relevantní informace. Pou�ij konkrétní pYíklady a data, která podpoYí tvou analýzu.

Výsledkem by m�la být dobYe strukturovaná SWOT analýza, která poskytuje jasné a akní hodnocení interního a externího 
prostYedí podniku.



Obrazy a videa



" Adobe Firefly – generování obrázku, 

generativní výplI, textové efekty (etické 
trénování modelu na vlastních datech)

" Copilot designer – pYi registraci umo�Iuje 
generovat obraz

" Midjourney – zatím nejlepaí kvalita

Nástroje na práci s obrazem

https://firefly.adobe.com/
https://copilot.microsoft.com/images/create
https://www.midjourney.com/explore
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D�kuji za pozornost
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